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АССИ АБЕД ЭЛЬ РАХИМ
аспирант кафедры политических наук и

регионоведения Северо-Осетинского государственного
университета, Россия, Республика 

Северная Осетия-Алания, г. Владикавказ

РОЛЬ СМИ В ФОРМИРОВАНИИ  
ИМИДЖА ПОЛИТИЧЕСКОГО ЛИДЕРА

Целью данной статьи выступает анализ основных способов формиро-
вания имиджа политиков. Учитывая сложность и многоуровневый харак-
тер современных СМИ, в статье рассматривается важность СМИ как 
инструмента общественного влияния, которые формируют позитивное 
или негативное отношение к политическим лидерам и воздействуют на 
получателей информации идеологически, культурно и политически. Ис-
следования показали, что именно средства массовой информации задают 
определенные, иногда стереотипные, модели политической реальности 
и социального поведения.

Ключевые слова: политический лидер, формирование имиджа, имидж, 
лояльный электорат, авторитет СМИ, позиция СМИ.

Вопросы о том, как создается, продвигается и используется имидж по-
литических лидеров, безусловно, является актуальной темой.

Очевидно, что общественный имидж стал важным фактором государ-
ственной политики. Изображения часто оцениваются как продукт сложной 
обработки предмета и общественного сознания создателем изображения. 
Часто этот образ скрывает реальные преимущества лидера перед его оппо-
нентами. Имидж служит для того, чтобы уравновесить непривлекательные 
сильные стороны политика и подчеркнуть положительные. С этой точки 
зрения, имидж – это искусственный продукт, не основанный на фактах, соз-
данный для привлечения все большего и большего числа сторонников.

Когда политики вступают в контакт с представителями социума, раз-
личными социальными классами и группами, это достаточно редко проис-
ходит непосредственно через личные отношения. Для них важна непрямая 
коммуникация. Не прямой контакт в форме взаимодействия осуществляется 
посредством сообщения через СМИ, именно на них ложится нагрузка под-
держания и развития важных механизмов поддержания и усиления имиджа 
политика. В политике мы говорим об имидже человека, а не о его физиче-
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ском облике. Этот образ – который впоследствии может надстраиваться – 
результат коммуникации между политиками и их аудиторией.

Имидж политических лидеров не может быть улучшен без серьезно-
го и решительного взаимодействия со СМИ. СМИ – это систематическое, 
за плату, либо без нее, распространение политической информации среди 
разнообразной и рассредоточенной аудитории с главной целью укрепления 
идеологических ценностей общества и его доминирующих групп и влияния 
на получателей информации комплекса, например, в идеологическом, куль-
турном и политическом плане. В результате научно-технической револю-
ции, информатизации и цифровизации средства массовой информации вош-
ли практически в каждую семью и продолжают оказывать влияние на всех 
членов общества.

Типичные социально-политические функции СМИ включают предо-
ставление обществу определенных видов политической информации, рас-
пространение информации для различных политических целей, различных 
политических политик и политических процессов, а также процесс злоупо-
требления – политическое манипулирование информацией. СМИ собирают 
и распространяют информацию, формируют общественное мнение, леги-
тимируют политические структуры, играют важную роль в оппозиционной 
политике и являются одним из источников стабильности или дестабилиза-
ции в современном обществе.

Следует подчеркнуть, что в работах российских и зарубежных авторов, 
опубликованных в последние годы, освещается широкий спектр вопросов 
близких к данной предметной области [1; 2; 5; 6; 7; 9; 10; 11; 14].

Существует множество различных взглядов на роль и место СМИ 
в обществе. Одни видят в нем инструмент коммерческой и политической 
конкуренции, другие – средство интеллектуального доминирования, тре-
тьи – средство поддержания социального равновесия. Особое внимание 
уделяется теориям Г.М. Маклюэна, а также А.А. Моли, в которых анализи-
руются СМИ как новая фаза социальной коммуникации. Несомненно, мас-
совые коммуникации играют важную роль в жизни любого общества и ока-
зывают непосредственное и достаточно большое влияние на людей. Однако 
СМИ не могут сказать людям, что думать, однако в их власти переключение 
и направление внимания получателей на то, что они должны обдумать. Дру-
гими словами, коммуникация не может изменить отношение и поведение 
людей, но она может повысить их интерес и понимание.

Имидж политика должен учитывать мнение СМИ. На ранней стадии вы-
бирается канал связи. Именно СМИ с заранее сформированной аудиторией 
и лояльными последователями передают имидж политика во всех деталях. 
Таким образом, доверие к СМИ, которое оказывает на аудиторию при транс-
ляции медиапродукции, может оказать определенное необходимое положи-
тельное или отрицательное влияние на восприятие сообщения, в данном 

Роль СМИ в формировании имиджа политического лидера
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случае направленного на формирование имиджа политического лидера. 
В  этом контексте специалистам по связям с общественностью необходимо 
создать имидж с рядом параметров, который был бы гибким и чутко реаги-
ровал на политическую обстановку [12].

Одним из компонентов имиджа является то, что СМИ говорят о том или 
ином политическом деятеле.

В ряде исследований О. Кудинов предложил собственный метод постро-
ения образа своего произведения, который состоит из трех компонентов.

Пассивный образ. Этот образ строится на основе основных предпо-
чтений целевого потребителя. Прежде чем его создать, мы рассматриваем 
характеристики, которыми должен обладать, в глазах социума, идеальный 
политик или в глазах большинства избирателей. На этом основании, идеаль-
ный образ строится на основе этих качеств. Этот «рекламный прием» часто 
используется в отношении малоизвестных политиков.

Это образ кампании. Цель – не создать образ, а сделать существующий 
более привлекательным для избирателей в конкретном округе. Этот метод 
часто используется для улучшения имиджа известных политиков.

Это моментальный снимок. Затем сложившийся образ политика моди-
фицируется в соответствии с преобладающими стереотипами, сохраняя при 
этом основные элементы имиджа кандидата. На самом деле это наиболее 
часто используемый метод [3].

В обоих методах неизбежно участвуют СМИ, служащие каналом связи с 
избирателями и передающие идеи политических лидеров.

Г. Почепцов считает, что наиболее важными аспектами изображений 
являются функциональность и управляемость. Он также определяет ком-
петентность, цель и потребности аудитории как основные доминирующие 
характеристики управления имиджем [8].

Традиционно, как теоретиками, так и практиками массовая коммуника-
ция рассматривается как медиакоммуникация, поскольку прямая коммуни-
кация (непосредственный контакт между говорящим и слушающим) имеет 
большую аудиторию, но это не массовая коммуникация. Данное положение 
разъясняет, почему из двух основных функций медиакоммуникации – взаи-
модействия и влияния – влияние является наиболее важной.

Другой отечественный исследователь, в своих монографиях и многочис-
ленных статьях, С.Ф. Лисовский, рассматривает влияние СМИ на имидж 
политиков. С.Ф. Лисовский отмечает, что политические предпочтения из-
бирателей редко основываются на исчерпывающем изучении политических 
партий или предвыборных программ. Скорее, на суждения людей влияют 
впечатления от политиков, которых они видят по телевизору. Недавнее ис-
следование, проведенное национальными социологами, пришло к выводу, 
что сам факт появления лидера на телевидении придает ему вес и автори-
тет. Это связано с тем, что именно телевидение дает определенный, иногда 
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стереотипный, образ политической реальности и сопутствующего ему со-
циального поведения [4].

Появление этого политика на телевидении дает избирателям приблизи-
тельную оценку его имиджа, деталей и целостности его внешнего вида, его 
ораторских способностей, его отношения и поведения. Красноречие поли-
тика является основополагающим фактором для завоевания избирателей.

СМИ имеют многослойную структуру.
Первый слой представлен электронными и печатными СМИ, которые 

вместе образуют единое информационное поле – пространство.
Второй слой состоит из печатных и электронных СМИ, к ним относятся 

коммерческие издания, теле- и радиостанции, охватывающие федеральную, 
а также межрегиональную территории. В эту категорию входят СМИ, кото-
рые имеют выход в регионы, но не выступают в качестве национальных по 
охвату аудитории.

Структура СМИ включает в себя местные электронные, печатные, ин-
тернет, мультимедийные и смешанные медиа каналы.

Средства массовой информации являются наиболее эффективным сред-
ством создания имиджа. По оценке ряда исследователей, влияние СМИ схо-
же с влиянием внушения.

Технические возможности современного телевидения заключено в уме-
нии проецировать положительный образ лидера, аутентичность телепере-
дач, создающая иллюзию участия, интимная, доверительная, пропитанная 
эмапатией атмосфера, окружающая диалог между политиками и обществен-
ностью, – все эти факторы могут придать телевизионным выступлениям бо-
лее глубокое эмоциональное содержание, чем радио или выпуски новостей. 
Необходимо отметить. что телевидение неустанно выявляет отклонения от 
сложившегося образа главного героя, ошибки имиджмейкера, противоречия 
в, казалось бы, запланированных стратегиях.

В отличие от других СМИ, телевидение зрелищно, оно способно пере-
давать физические действия, что делает элементы невербальной коммуни-
кации, к которой относятся как мимика, так и жесты, очень важными.

По мнению целого ряда современных исследователей, для политиков 
на телевидении важно доносить свое мнение в искусственно преувеличен-
ном виде. Для этого они должны заставить зрителей почувствовать, что 
они получили что-то ценное в обмен на то, что потратили свое время на их 
просмотр. Основными параметрами политической речи являются полнота, 
уместность и содержание. Полнота политической речи означает, что ее со-
держание соответствует образу, который представляет политик.

Уместность требует чувства ответственности за сказанное и способ-
ности политиков выражать свои мысли в новых терминах. Это создает у 
общественности впечатление серьезности и достоверности и позволяет по-
чувствовать себя частью происходящего. Содержание политической речи 
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включает в себя смысл сказанного. Речи, которые не очень информативны, 
быстро забываются и не оставляют впечатления в памяти людей.

Телевизионные выступления могут быть достаточно продолжительны-
ми по времени и позволяют зрителям составить собственное, более полное 
представление о политиках, оценить их внешний вид, поведение и оратор-
ское мастерство, дать зрителям представление об их взглядах и самим кан-
дидатам возможность продемонстрировать свои ораторские способности, 
завоевать доверие избирателей здесь и сейчас, использовать различные ре-
кламные инструменты и так далее.

Форма и эмоциональный тон речи политика очень важны, если не самые 
важные. Воздействие речи в существенной степени зависит от силы убеж-
дения, харизма важней, чем сила высказанных тезисов. Эффективность 
убеждения во многом зависит от красноречия и личных качеств лидера.

Телевидение обладает еще одной уникальной способностью изображать 
политиков в конструктивном или корректирующем ключе в соответствии 
с политическими, социальными и политическими повестками дня. Опре-
деленные методы съемки могут быть использованы для передачи поведе-
ния кандидатов по отношению к воспринимающим информацию зрителям 
и тем, кто непосредственно находится в студии, и для создания необходи-
мого тона для восприятия зрителями поведения кандидатов, когда они на-
ходятся лицом к лицу с другими людьми.

Качества телевидения и радио как медиаканалов активно используют-
ся для осуществления необходимого воздействия на большие аудитории. 
По сравнению, например, с чтением, телевизионные и радиосообщения 
требуют от воспринимающей стороны меньше усилий по восприятию. Дан-
ный тезис подтверждают исследования, проведенные в нескольких странах, 
которые постоянно показывают, что общественность воспринимает телеви-
дение как наиболее объективное и информативное.

Анализ роли СМИ в формировании и поддержании политического про-
цесса приводит к целому ряду выводов. Без современных технологий, те-
левидения и других СМИ ни одна общественно-политическая группа (ин-
ститут) не сможет добиться значительного успеха в публичной политике. 
Ни один кандидат в законодательный орган или во власть или правитель-
ство не имеет серьезных шансов быть избранным, не умея пользоваться 
средствами массовой информации, особенно телевидением.

Наконец, мы хотели бы подвести итог нашему анализу роли СМИ 
в создании и последующем формировании имиджа политических фигур 
и лидеров. На основании исследования мы пришли к целому ряду выво-
дов. Ни один политик не сможет добиться значимого успеха и не станет 
публичным и узнаваемым без поддержки и технологических ресурсов СМИ 
и прочих информационных платформ. В этой связи П. Шампань считает, 
что СМИ оказывают значительное влияние на широкую общественность и 
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ее восприятие окружающей действительности имеет определенное значе-
ние и влияние. Он утверждает, что эти проявления раскрываются в деталях 
деятельности журналистов, которые в процессе исполнения журналистских 
обязанностей, интерпретируют события, генерируют необходимый контент 
и продвигают необходимую информацию в массы, силой слова, тем самым 
навязывая свои взгляды и мировоззрение массам, зрителям или читателям. 
СМИ создают этот эффект посредством воздействия массовой коммуника-
ции и транслируемых образов на общественность [13].
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THE ROLE OF THE MEDIA IN SHAPING  
THE IMAGE OF A POLITICAL LEADER

The purpose of this article is to analyze the main approaches, which form the 
image of a political leader. The role of the media as an agent of influence on the 
audience, which forms a positive or a negative attitude towards a political leader, 
has ideological, cultural and political impact on recipient’s information, and also 
considers the complexity and multi-level of its structures.

According to the research results, it is the media in many ways that imposes a 
certain, sometimes stereotyped, model of vision of political reality and a special 
type of social behavior.
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